Uchwata nr ........ / ........ /2008
Rady Miasta OstrowcaSwietokrzyskiego
zdnia ....oeeeeeiiiii, 2008 r.

w sprawie wyrazenia woli przystapienia Gminy Ostrowiec Swietokrzyski
do realizowanego przez RegionalpOrganizacje Turystyczng Wojewodztwa
Swietokrzyskiego zadania ,Kampania promocyjna wojewddzva $wietokrzyskiego
w latach 2008 — 2010”

Na podstawie art. 7 ust. 1 pkt 10 i 18 oraz artug8 1 ustawy z dnia 8 marca 1990
roku. o samorgzie gminnym (Dz. U. z 2001 roku Nr 142 poz. 15812002 roku Nr 23
poz. 220, Nr 62 poz. 558, Nr 113 poz. 984, Nr 163. 4271, Nr 214 poz. 1806, z 2003 roku
Nr 80 poz. 717, Nr 162 poz. 1568, z 2004 roku N2 p6z. 1055, Nr 116 poz. 1203, z 2005
roku Nr 172 poz. 1441 i Nr 175 poz. 1457, z 200&urdlr 17 poz. 128 i Nr 181 poz. 1337
oraz z 2007 roku Nr 48 poz. 327, Nr 138 poz. 9R4 173 poz. 1218), art. 4 ust. 3 pkt 1 i 2
ustawy z dnia 25 czerwca 1999 r. o Polskiej Orgajizl urystycznej (Dz. U. z 1999 r. Nr 62
poz. 689, z 2000 r. Nr 22 poz. 273, z 2001 r. Np82. 249 oraz z 2006 r. Nr 170 poz. 1217 i
Nr 249 poz. 1832) oraz 8§ 5 ust. 1 pkt 3 i ust.k2 p Statutu Regionalnej Organizacji
Turystycznej WojewddztwawictokrzyskiegoRada Miasta uchwala,co nastpuije:

§ 1.Wyraza sk wolg przystpienia Gminy OstrowieSwigtokrzyski do realizowanego
przez Regionaln Organizagy Turystyczm Wojewodztwa Swigtokrzyskiego zadania
.Kampania promocyjna wojewodztwawigtokrzyskiego w latach 2008 — 2010”, ktérego
skrétowy opis stanowi zggznik nr 1 do uchwaty.

8 2.W zwiazku z potrzel zabezpieczeniarodkow finansowych na udziat wiasny
w realizacji projektu wyrza st zgod: na podwyszenie skiadki cztonkowskiej Gminy
Ostrowiec Swigtokrzyski w Regionalnej Organizacji Turystycznej jeodztwa
Swigtokrzyskiego w latach 2008 — 2010 o 1760 zt w skakil.

, 8 3.Wykonanie uchwaly powierza ¢si Prezydentowi Miasta Ostrowca
Swigtokrzyskiego.

8 4.Uchwata wchodzi wycie z dniem powzcia.



Uzasadnienie

Proponowany przez RegionalOrganizagi Turystyczm WojewodztwaSwigtokrzyskiego
projekt pn. ,Kampania promocyjna wojewodztwaigtokrzyskiego w latach 2008-2010"
zaklada kompleksogv promocg turystyczm regionu, popraw jego wizerunku jako
atrakcyjnego miejsca dla turystéw. Zadanie ma dttiarainikatowy w skali kraju, przewiduje
wiele innowacyjnych rozwazan. Jego realizacja pozwoli na znace zwkkszenie liczby
turystow odwiedzagych region, a w tym Ostrowiegwigtokrzyski, co wplynie na popraw
sytuacji i jego rozwoj w braty turystycznej. Sktadka podstawowa za cztonkostvgtr@vca
Swigtokrzyskiego w strukturach ROT $\Mwynosi 4.400 zt w skali roku. Przygienie do
kampanii ledzie s¢ wiazalo ze zwikszeniem jej o 1.760,00 ztafiznie 6.160,00 zi).
Szacowana warfé ogétem catego przedsvziccia wynosi 7.000.000,00 zt. Wkiad wtasny ze
strony Gminy OstrowieSwictokrzyski jest wec symboliczny bicgc pod uwag korzysci,
jakie z realizacji projektu oggnie Gmina i podmioty dziatgge na jej terenie.

Z uwagi na powysze podicie stosownej uchwalty jest celowe i uzasadnione.



Zatacznik 1
do uchwalty nr ..../..../2008

Rady Miasta
Ostrowca Swietokrzyskiego
zdnia .....ccccciiiiinnnn.. 2008 .

OPIS ZADANIA
Lp. Nazwa zadania Wartdé Udziat wkasny Okres
og6tem w zi w zt w % realizaciji
(lata
realizaciji)
1 Zadanie ,Kampania
promocyjna 7.000.000,00 1.050 000,00 15,00 2008 - 2010
Wojewodztwa
Swig¢tokrzyskiego”
1. Whnioskodawca - Regionalna Organizacja Turystyczm Wojewddztwa

Swietokrzyskiego (Zamawiajcy).

Projekt skupia wokét siebie partnerow wspiecgih realizagj zamierzonych dziata

- Wojewddztwo Swictokrzyskie

Swigtokrzyskiego),

(Urad Marszatkowski

- samorzady (gminy i powiaty) kdace cztonkami ROT,

- pozostali cztonkowie ROT

2. Cel projektu:

wykreowanie

marki

regionu swigtokrzyskiego

Wojewddztwa

oraz

przeprowadzenie reklamowo — marketingowych atyagh na celu ugruntowanie

korzystnego wizerunku regionéwigtokrzyskiego, a tale stworzenie systemu

informacji turystyczne.



3.

Tabelanr 1

Lp. Dziatanie

1.

2.

Portal turystyczny

Centrum IT w Kielcach
oraz punkty it w regionie

Produkty (instrumenty promocji) wstepnie* planowane w kampanii oraz ich koszty

Koszt
w tys zt

Korzyci dla
samorzdu
cztonka ROT

Skrécony opis

Portal sktadat &dzie sk ze strony Promocja poprzez 260,00
gtéwnej oraz 10- 14 portali najskuteczniejsze
lokalnych, ktérymi zaradza beda  obecnie w
administratorzy lokalni, cztonkowieturystyce

ROT. Budowa portalu opartadizie narzdzie

0 bardzo nowoczesny system (Internet). Dz¢ki

zarzdzania trécia (CMS). czterojezykowej
Portal cechowatduizie s¢ duza wersiji -
przejrzystdcia i atrakcyjr szag profesjonalna

informacja o
cztonku dostpna

graficzra oparty na animacji Flash.
Dodatkowo strona zostanie

wzbogacona o elementy bedzie dla
multimedialne: wirtualne turystéw z catego
wycieczki, trojwymiarowe Swiata.

fotografie, efekty dwickowe itp.
W caldsci ttumaczona &dzie na 4
jezyki obce.
Centrum IT w Kielcach - nabycie Mozliwos¢ 878,00
przez ROT lokalu w centrum Kielc przekazywania
powierzchnia 50 - 100 m, informacji o
wyposaenie w sprzt biurowy i atrakcjach i ofercie
komputerowy z oprogramowaniemturystycznej
wyposaenie biura w meble oraz  samoradu
wizualizacja i oznakowanie. poprzez:

- profesjonalnie



Planuje st, aby centrum petnito  funkcjonupcy,
funkcje informacji miejskiej i regionalny system
regionalnej. IT,
- centrum IT w
Punkty IT — dofinansowanie 10- 14atrakcyjnym
punktow; wyposzenie w sprzt punkcie Kielc (np.
biurowy i komputerowy z ul. Sienkiewicza),
oprogramowaniem, wyposanie - punkty IT
biura w meble oraz wizualizacja i stworzone lub
oznakowanie. istniefgce na
terenie dziatania
zainteresowanych
samoradow.

Planuje st udziat w nasipujacych  Zwigkszona ilg¢ 795,00
imprezach krajowych: Warszawa imprez targowych,

(TT Warsaw, Lato), Katowice, wigksze

Pozna, £6dz, Gdaisk, Krakow, powierzchnie,

3. | Targi Turystyczne

Biatystok). Powierzchnie
wystawiennicze: 10 -30 rA.

Zagranicznych: w Berlinie,

Moskwie, Londynie, Kijowie,

Budapeszcie, Pradze. dto
powierzchni stoiska jest

zréznicowana: 30 rmw Berlinie, 20
m? w Kijowie, pozostate po 10 m.

profesjonalnie
przygotowane
stoiska targowe.

Nizsze koszty
promocji na
targach, zwlaszcza
zagranicznych,
gdzie ROT ma
dofinansowanie z
Polskiej
Organizacji
Turystycznej (od
25 do 50 %)



4.

5.

Wydawnictwa

Imprezy promuj ace
region

Wydane zostanprzewodniki,
foldery, ulotki oraz albumy
Projektowane naklady:

* Przewodniki 30.000

* Foldery 180.000

» Ulotki 300.000

e Albumy 10.000
Wigkszai¢ wydawnictw kedzie
wydana w min. 4 wersjach
jezykowych.

Gtowny nacisk zostanie patony
na wydawanie tzw. materiatbw
produktowych promujcych
okreslona formg turystyki i
istniejace pakiety i oferty
turystyczne.

Stworzenie nowej cyklicznej,

Zwiekszone
naktady, wersje
jezykowe oraz
réznorodndé
publikacji.

1500,00

Mozliwosé
wptywu cztonkdéw
na teksty i
prezentag swoich
atrakcji i ofert.

Pozyskanie przez
cztonkdéw czsci
wytworzonego
naktadu do
wiasnej
dyspozycji.

Promocja w

rozpoznawalnej w Polsce i Europigamach nowej

imprezy kulturalnej promygej

sztandarowej dla

region, a przede wszystkim Kielce regionu imprezy,

W ramach 3- dniowej imprezy
odbywajcej st gtownie w
Kielcach - koncerty gwiazd
swiatowego formatu, wystawy
pokazy i prezentacje, jarmark
produktow lokalnych. Transmisja
imprezy przez najatrakcyjniejsze
stacje telewizyjne.

W ramach projekt przewidujees

zorganizowanej w
Kielcach.

1410,00



zorganizowanie jednej edycjiw  Wzmocnienie

2010 r. wybranych,
istniejacych ju
imprez

Wsparcie najatrakcyjniejszych turystycznych lub

wybranych imprez jaistniepcych  kulturalnych.

Udziat regionu w trzech imprezachPromocja poprzez

promocyjnych w kraju oraz w imprezy
trzech imprezach za granina tzw. promocyjne
rynkach docelowych (np. kraj: organizowane na
Warszawa$lask, Krakow, najwazniejszych
zagranica: Moskwa, Berlin, rynkach
Londyn) krajowych i
zagranicznych.
6. Prezentacja Wydane zostanptyty CD Nowoczesna 350,00
multimedialna na CD promupce region oraz promocja oferty

poszczegolne produkty turystyczndurystycznej
adresowane do: amatorow turystykiztonkow poprzez

aktywnej, kulturowej, prezentacje
pielgrzymkowej, uzdrowiskowej, multimedialne na
wiejskiej, biznesowej oraz ptytach CD.

promupce turystyle dzieci i

miodziezy. Powstanie tate ptyta  Pozyskanie przez
0golnie promujca region. cztonkow czsci
Planujemy by powstato siedem  nakfadu.
rodzajéw ptyt, w 4 wersjach

jezykowych, hczny naktad 100 000

egz.

7  Bank wizerunkéw Stworzony zostanie bar Cz¢s¢ fotografii 70,00



8.

9.

Public relation

Reklama telewizyjna,
prasowa

wizerunkow regionu. Zdgria
zostam pozyskane w drodze: bezptatnie

- konkursow fotograficznych, wykorzystana do
- zakupu od artystow fotografikow, celéw

- wykonania przez pracownikéw promocyjnych
ROT (zakup profesjonalnego przez cztonkéw.
sprztu).

Przewidujemy, 1 ilos¢ fotografii

znajdupcej sk w banku

wizerunkéw wyniesie okoto 2000

bedzie mogta by

sztuk.
W ramach kampanii planowane je®rzy organizacji 54,00
zorganizowanie 10 wizyt study — tour
studyjnych tematycznych rocznie zostam gtownie
(po 5 wizyt w 2009 i 2010) dla uwzgkdnione
dziennikarzy z prasy braowej, jak atrakcje
rowniez z prasy ogolnopolskiej. | turystyczne
Planuje si rowniez zaproszenie  zlokalizowane na
dziennikarzy zagranicznych obszarach
(wspotpraca z POIT-ami). powiatow, miast,
gmin — cztonkdéw
ROTWS.
Reklama telewizyjna: Polepszenie 647,00

Program o regionigwigtokrzyskim wizerunku catego

nadawany w wybranej stacji, regionu,
emisja: 2009, 2010 informacja o
Spot reklamowy 30 sekundowy:  najwickszych
emisja - 2009 oraz 2010, atrakcjach

w reklamie

Reklama prasowa: telewizyjnej



a) wkladka do dziennika: Informacja o

turystyczna mapa regionu i atrakcjach
poszczegolnych atrakcji, kalendarzurystycznych oraz
imprez kulturalnych i ofercie kadego z
turystycznych, oferty cztonkéw,  cztonkow znajdzie
informacje praktyczne. si¢ w reklamie

Zaskg dodatku: 16 wojewodztw, prasowe).
emisja: wiosna 2009 i 2010 rok.

b) artykuty sponsorowane;

w mediach ogélnopolskich (dodatek
turystyka), prasa kobieca,

wydawnictwa branowe

emisja; 2008, 2009, 2010.

10. Reklama zewrgtrzna Bilboardy usytuowane w centrach Polepszenie 250,00
miast Polski. Zastosowane zostaniirystycznego
logo turystyczne , hasto promocyjneizerunku catego
regionuswigtokrzyskiego, adres  regionu, co
strony internetowej znajdzie
www.swietokrzyskie.travebraz przetazenie w
intrygujace rozwazania graficzne i zwigkszonych
tekstowe. dochodach z
llosé¢: 200 (po 100 w 2009 i 2010) turystyki.
Wielkos¢ bilbordéw - tablice
standardowe
Czas trwania - akcja bilbordowa
bedzie miata miejsce w latach 2009
I 2010 roku, czas trwania — jeden
mieskc, przed sezonem
turystycznym
Dodatkowo region promowany
bedzie na tzw. cit- light'ach (80




11. Badania wizerunkowe

sztuk rocznie).

Badania ,fokusowe” prowadzone WwVtasciwe 49,00

dwdch etapach: ukierunkowanie

A. Modut ,etap | - wizerunek” — 6 kampanii na rynki

do 8 grup badawczych - po 3 lub 4docelowe,

w dwoch wybranych miejscach  gwarancja lepszej

Polski (np. Warszawa i Katowice. skutecznéci

B. Modut ,etap | - wizerunek” plus podjtych dziata.

etap Il - kampania” jw. Poznanie opinii
konsumentow na
poziomie
projektowania
utatwi wybor
najlepszej idei,
obnizy koszty w
przypadku
podjcia
niespojnej z
oczekiwaniami
decyzji oraz
pozwoli w petni
wykorzysta
potencjat
testowanych
konceptow. Na
etapie ,po
kampanii” pozwoli
ocent
skutecznéc
zastosowanych
technik.



12 Materiaty reklamowe Zakup tzw. ,gadetow Czesc 37,00

swigtokrzyskich” (parasole, zakupionych

diugopisy, kalkulatory, kubki, materiatow

T-shirty, torby, zegary, itp.) promocyjnych
zostanie
przekazana

cztonkom ROT.

tacznie koszty dzialapromocyjnych 6.300,00

*Rodzaj zastosowanych dziataromocyjnych i kwoty przeznaczone na ich realizbgjly przedmiotem analiz zespotéw eksperckich i
dyskusji cztonkéw ROT w trakcie debat roboczyckat®szne ustalenia rzeczowo- finansowe zapadterminie umgiwiajgcym
zlazenie dokumentow aplikacyjnych.



4. Realizacja projektu
Zaktada s, iz projekt lkedzie zrealizowany maksymalnido 2010 rokuy finansowanie

projektu przez samaogdy przewiduje si przez okres 3 lat (2008, 2009, 2010)

5. Wartosé i finansowanie projektu
Catkowita wartosé¢ projektu szacuje & na maksymakp kwote 7.000.000,00
(siedem milionow ziotych).
Zgodnie ze wspnymi zalaeniami wspotfinansowania projektu, naktady finansow
zostan pokryteprzez cztonkdéw ROT w 15% i przezrodki EFRR w 85%.
Finansowanie z EFRR- srodki w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
WojewodztwaSwictokrzyskiego; dziatanie 2.3 Promocja gospodardaaystyczna regionu.
Wkiad wiasny - zostanie zabezpieczony przérodki wlasne organizacji oraz
samorady, Ikxdace cztonkami ROT, w postaci podaszonej sktadki cztonkowskiej w latach:
2008, 2009, 2010.
Wkiad wiasny wyniesie 1.050,000,00 - co daeznie kwote 350.000,00 PLN.

Planuje s pokrycie rocznego wkiladu whasnego (tj kwoty 350.00) z nasipujacych

zrédet;
> 79.220,00 - srodki wkasne Regionalnej Organizacji Turystycznej
> 200.000,00 - dodatkowa kwota skigsikimoradu Wojewodztwa
> 37.780,00 - dodatkowa kwota sktadki Miasta Kielce
> 33.000,00 - dodatkowa kwota ze sktadek innych szgdow
Na catkowite koszty zadania ( 7.000.000,00 PLNa&&h sic :
> 6. 300.000,00 - (90%) koszty operacyjne dziédvg tabeli nr.1),
> 700.000,00 - (10%) koszty administracyjne ufbi projektu) oraz

przygotowawcze (dokumenty aplikacyjne)

Dopuszcza gimazliwos¢ zmniejszenia catkowitej wartoi projektu w przypadku:
- braku zainteresowaniagzi cztonkéw przystpieniem do projektu,

- zmniejszenia finansowania przez EFRR ,

- z innych istotnych powodow.

Dopuszcza gimazliwos¢ zwigckszenia catkowitej wartei projektu w przypadku;
- zwigkszenia sj wkladu wiasnego z inicjatywy wiasnej cztonkéw ROT,

- poprzez pozyskanie nowych cztonkéw zainteresoslamgalizacj projektu ,
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- z innych istotnych powodow.

PROPONOWANA PRZEZ
ZARZ AD ROT WS
WYSOKOSC ROCZNEJ
SKEADKI CZEONKOWSKIEJ

W LATACH 2008, 2009, 2010

DLA SAMORZ ADOW
Lp. |Samorz ad Roczna catkowita Procentowy |Dodatkowa

wysoko §¢ skladki | wzrost kwota

w latach:

2008,2009, 2010
1 |Samorzad Wojewodztwa 300.000,00 200% | 200.000,00

Swietokrzyskiego

2 | Powiat Buski 3.850,00 40% 1.100,00
3 | Powiat Jedrzejowski 3.850,00 40% 1.100,00
4 | Powiat Kielecki 6.160,00 40% 1.760,00
5 | Powiat Konecki 3.850,00 40% 1.100,00
6 | Powiat Ostrowiecki 6.160,00 40% 1.760,00
7 | Powiat Pinczowski 3.850,00 40% 1.100,00
8 | Powiat Sandomierski 3.850,00 40% 1.100,00
9 | Powiat Starachowicki 6.160,00 40% 1.760,00
10 |Powiat Staszowski 3.850,00 40% 1.100,00
11 | Powiat Wtoszczowski 3.850,00 40% 1.100,00
12 | Miasto Kielce 52.080,00 264% 37.780,00
13 | Miasto Sandomierz 5.390,00 40% 1.540,00
14 | Miasto Ostrowiec Swietokrzyski 6.160,00 40% 1.760,00
15 |Miasto i Gmina Busko Zdrgj 4.620,00 40% 1.320,00
16 |Miasto i Gmina Checiny 3.850,00 40% 1.100,00
17 | Miasto i Gmina Konskie 4.620,00 40% 1.320,00
18 | Miasto i Gmina Pinczow 3.850,00 40% 1.100,00
19 |Miasto i Gmina Zawichost 3.850,00 40% 1.100,00
20 | Miasto i Gmina Potfaniec 4.620,00 40% 1.320,00
21 |Miasto i Gmina Chmielnik 3.850,00 40% 1.100,00
22 | Gmina Bieliny 3.080,00 40% 880,00
23 | Miasto i Gmina Daleszyce 3.850,00 40% 1.100,00
24 | Gmina lwaniska 3.080,00 40% 880,00
25 | Gmina Klimontéw 3.080,00 40% 880,00
26 | Gmina tagbéw 3.080,00 40% 880,00
27 | Gmina topuszno 3.080,00 40% 880,00
28 | Gmina Miedziana Goéra 3.080,00 40% 880,00
29 | Gmina Mniéw 3.080,00 40% 880,00
30 | Gmina Naglowice 3.080,00 40% 880,00
31 | Gmina Nowa Slupia 3.080,00 40% 880,00
32 | Gmina Nowy Korczyn 3.080,00 40% 880,00
33 | Gmina Samborzec 3.080,00 40% 880,00
34 | Gmina Sitkbwka Nowiny 4.620,00 40% 1.320,00
35 | Gmina Solec Zdrgj 3.080,00 40% 880,00
36 | Gmina Strawczyn 3.080,00 40% 880,00
37 | Gmina Szydtéw 3.080,00 40% 880,00
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